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. DIE PFALZ IM UBERBLICK

Die Deutschen sind nicht nur ,Reiseweltmeister*innen” - Deutschland ist, gemessen an den Uber-
nachtungszahlen, auch das beliebteste Reiseland in Europa. Gerade attraktive Grof3stadte tragen
mit ihren zahlreichen touristischen Attraktionen, inren hochkaratigen Messen, Ausstellungen und
Veranstaltungen sowie ihrer florierenden Wirtschaft maf3geblich dazu bei, dass Deutschland als
Reiseziel so geschatzt wird.

Auch die Pfalz profitiert von der touristischen Nachfrage in nicht unerheblichem Maf3e. Wer in der
Pfalz seine Ferien verbringt, hat die Qual der Wahl, denn das Angebot an Unterkinften und Erleb-
nissen ist so bunt wie die Weinlandschaft im Herbst: Ubernachten auf Weingltern oder in einer
modernen Jugendherberge, Urlaub auf dem Campingplatz oder im Luxushotel, Schlafen auf einer
Hatte, einem Trekkingplatz im Wald oder auf einer Burg. Viele Gastgeber haben sich spezialisiert:
als Wandergastgeber, Bett&Bike-Betrieb oder wie die WellVinEss-Hotels auf Gaste, die auf Wein,

gutes Essen und Wellness gleichermaRen Wert legen - die Pfalz spricht viele Zielgruppen an."

Doch wieviel Tourismus findet vor Ort wirklich statt und welche 6konomischen Effekte sind damit
verbunden? Diese und weitere Fragen rund um den Tourismus in der Pfalz beantwortet wir Ihnen
auf den folgenden Seiten.

B

Abb. 1:  Ubersichtskarte der untersuchten Gebiete in der Pfalz
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II. DEFINITION TOURISMUS -
WAS WIRD ALLES DAZUGEZAHLT?

DEFINITION TOURISMUS

Im Sinne der Welttourismusorganisation werden unter Tourismus
« alle Aktivitadten von Personen,
» die an Orte aulRerhalb ihrer gewohnten Umgebung reisen,
» sichdort zu Freizeit-, Geschéfts- oder bestimmten anderen Zwecken (z. B. Kur)
» nichtlanger als ein Jahr ohne Unterbrechung aufhalten

verstanden.

Abb. 2:  Definition Tourismus

li TOURISMUS ]

UBERNACHTUNGSREISEN
(in Betrieben, auf Booten TAGESREISEN
sowie VFR etc.)
FREIZEIT-/URLAUBS-/
KUR-/WELLNESSREISEN GESCHAFTSREISEN TAGESAUSFLUGE TAGESGESCHAFTSREISEN
USW.

Quelle: dwif 2022 nach UNTWO 1995

Bevor ndher auf die wirtschaftlichen Effekte des Tourismus in der Pfalz eingegangen wird, soll zu-
nachst die Frage beantwortet werden, welche Segmente zur touristischen Nachfrage zahlen.
Grundsétzlich ist eine Unterscheidung zwischen Tages- und Ubernachtungsgasten vorzunehmen.
Als wichtigste Marktsegmente kristallisieren sich die folgenden Nachfragegruppen heraus.

Wirtschaftsfaktor Tourismus Pfalz 2019 Seite 4
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Tagestourismus

Die Tagestourist*innen sind rein mengenmagig betrachtet das mit Abstand wichtigste touristische
Marktsegment in Deutschland. Zu den Tagesreisen vom Wohnort liegen jedoch keinerlei statisti-

sche Erhebungen seitens der Amter vor.

DEFINITION TAGESTOURISMUS

Tagesausflug = Verlassen des Wohnumfeldes (ohne Ubernachtung)
« ohne Fahrt zu Arbeitsplatz / Schule
« ohne Einkaufsfahrt fir taglichen Bedarf

» ohneregelmaBige Routineaktivitaten (z. B. Verein, Arztbesuch, Behorde, Gottesdienst)

Tagesgeschéftsreise = geschaftliche Aufgaben auRerhalb der Arbeitsplatzgemeinde (ohne
Ubernachtung)

» ohne Fahrten zum sténdigen oder wechselnden Arbeitsplatz

« ohne Fahrteninnerhalb der Arbeitsplatzgemeinde

Eine Mindestdauer oder -entfernung ist bei der Abgrenzung des Tagestourismus nicht festgelegt.
Abschneidegrenzen von 50 km Mindestentfernung, wie sie in vielen anderen Untersuchungen zum
Tagestourismus zugrunde gelegt werden, wiirden die Realitdt nur sehr unvollstéandig widerspiegeln

und grof3e Teile der Nachfrage unbericksichtigt lassen.

Das Wohnumfeld ist in der Regel mit der Gemeindegrenze gleichzusetzen. Bei Gro3stadten (mit
deutlich mehr als 100.000 Einwohner*innen) kann in Ausnahmefallen auch das Verlassen des je-
weiligen Stadtbezirkes als Ausflug zdhlen, sofern dies von den Befragten als Ausflug empfunden

wird und obigen Kriterien entspricht.

Der Tagesgeschaftsreiseverkehr umfasst alle Ortsveranderungen zur Wahrnehmung geschaftli-
cher Aufgaben, die Gber den Arbeitsort hinausfihren. Fahrten innerhalb der Arbeitsplatzgemeinde
und zum standigen oder wechselnden Arbeitsplatz (z. B. Montage) haben keine touristische Rele-

vanz® und bleiben daher unberticksichtigt.

2 Detaillierte Informationen zur Erhebungs- und Analysemethodik mit Blick auf den Tagestourismus lesen Sie in der Studie , Tagesrei
sen der Deutschen” (dwif-Schriftenreihe Heft 55, Miinchen 2013)

Wirtschaftsfaktor Tourismus Pfalz 2019 Seite 5
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Ubernachtungstourismus

Bei der Ubernachtungsnachfrage aus dem In- und Ausland werden folgende Segmente berticksich-
tigt:
« Gewerbliche Beherbergungsbetriebe (Betriebe mit mindestens 10 Betten®) aus der amtli-
chen Beherbergungsstatistik einschliefslich der Betriebsarten Hotels, Hotels garnis, Gast-
hofe, Pensionen, Hitten und Jugendherbergen, Erholungs-/Ferien-/Schulungsheime und

Boardinghauser, gewerbliche Ferienwohnungen/-hduser/-zentren sowie Vorsorge- und
Reha-Einrichtungen

» Privatvermietung und Kleinbeherbergungsbetriebe (vor allem Ferienwohnungen und Privat-
zimmer mit weniger als 10 Betten)

o Touristik- und Dauercamping sowie Reisemobilisten auf3erhalb von Campingplatzen

Die Ubernachtungsgiste werden unabhangig von den zugrunde liegenden Reisemotiven erfasst,
egal ob sie privat oder geschéftlich unterwegs sind. Bei den Beherbergungsstatten werden vom
Top-Hotel Gber Schulungsheime, Jugendherbergen, Campingplatze bis zur Privatvermietung alle
Betriebstypen erfasst.

Diese Abgrenzungen entsprechen den definitorischen Vorgaben der Welttourismusorganisation
und werden infolgedessen auch den nachstehenden Berechnungen zu Grunde gelegt.

3 Die amtliche Statistik hat im Jahr 2012 die MindestgroRe der zu erfassenden Betriebe von 9 auf 10 Betten erhoht. Ein Zeitvergleich

zu friheren Untersuchungen ist daher nur mit Einschrankungen moglich.

Wirtschaftsfaktor Tourismus Pfalz 2019 Seite 6
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Il QUERSCHNITTSBRANCHE TOURISMUS -

WIE ERFOLGT DIE DATENANALYSE?

Tourismus ist eine typische Querschnittsbranche, die jedoch leider statistisch nicht eigenstandig
erfasst wird. Wahrend auf nationaler Ebene sowie flr einzelne Bundeslander sog. Satellitenkonten
der Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung erstellt wurden, sind derartige Detailanalysen auf regi-
onaler- oder gar kommunaler Ebene aus methodischen Grinden nicht moglich. Tourismus wird
nicht als eigenstandiger Wirtschaftszweig in der Wirtschaftsstatistik erfasst und daher sind fir die
Berechnungen komplexe Analysen erforderlich.

Flr die Bestimmung der wirtschaftlichen Effekte des Tourismus in der Pfalz wurden unterschiedli-
che Quellen herangezogen:

Sonderauswertungen®

« dwif-Grundlagenstudie ,Tagesreisen der Deutschen”und Sonderauswertungen des
dwif-Tagesreisenmonitors

« dwif-Grundlagenstudie zu den Ausgaben der Ubernachtungsgiste in Deutschland
o Deutschlandweite Gastebefragung ,Qualitdtsmonitor Deutschland-Tourismus”

« dwif-Betriebsvergleiche flir Hotels und andere Betriebe des Gastgewerbes

o dwif-Untersuchung zum Stadte- und Kulturtourismus in Deutschland

o dwif-Untersuchung zum Campingmarkt in Deutschland

o Sparkassen Tourismusbarometer

Hintergrundinformationen

o Literaturrecherchen allgemeiner touristischer Publikationen

o Amtliche Statistik (z. B. Beherbergungsstatistik, Kapazitatserhebung, Umsatzsteuerstatistik,
Einwohnerstatistik)

o Unterkunftsverzeichnisse, Prospekte, Websites
« Untersuchungen, Studien sowie weitere Zulieferungen des Auftraggebers

» sonstige Informationsmaterialien

4 Mehr Informationen zu diesen Studien finden Sie auf https://www.dwif.de/infopool.html.

Wirtschaftsfaktor Tourismus Pfalz 2019 Seite 7
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V. TOURISTISCHE NACHFRAGE IN DER PFALZ 2012

In der Pfalz wurden insgesamt rund 70,595 Mio. Aufenthaltstage im Jahr 2019 verzeichnet - das
entspricht rund 193.411 touristischen Aufenthaltstagen pro Kalendertag. Davon entfallen rund
84,2 Prozent auf Tagesbesucher und 15,8 Prozent auf Ubernachtungsgiste. Diese 15,8 Prozent
setzen sich zu 38,0 Prozent aus Ubernachtungen in gewerblichen Beherbergungsbetrieben, 15,9
Prozent Camping-Ubernachtungen, 7,1 Prozent Ubernachtungen in Privatquartieren und 39,0
Prozent Ubernachtungen bei Bekannten und Verwandten (VFR) zusammen.

1. Ubernachtungstourismus gegen Entgelt in der Pfalz 2019

Insgesamt fanden in der Pfalz 11,195 Mio. Ubernachtungen in gewerblichen und privaten Beher-
bergungsbetrieben, sowie bei Verwandten und Bekannten statt.

1.1 Ubernachtungstourismus in den Beherbergungsbetrieben

Mehr als 6,835 Mio. Ubernachtungen von Touristen gegen Entgelt fanden 2019 in der Pfalz in den
verschiedensten Unterkunftskategorien statt. Das entspricht rund 61 Prozent aller Ubernachtun-

gen inder Pfalz. Ubernachtungen bei Verwandten und Bekannten machen einen Anteil von 39 Pro-
zent aus. Freizeitwohnsitze (touristisch genutzte Zeitwohnsitze) konnen nur Gber umfangreiche

Primarerhebungen quantifiziert werden, die nicht Bestandteil der Studie waren.

Abb.3: Verteilung der Ubernachtungen in der Pfalz gegen Entgelt

4,6% >3%

&

m Privatvermietung

m Touristik-, Dauercamping, Reisemobilisten

® Hotel / Hotel garni

m Ferienwohnungen/ -hduser und -zentren

m Vorsorge- und Rehaeinrichtungen
Erholungs-, Ferien-, Schulungsheime

m Gasthofe

Jugendherbergen / Hitten

Pensionen

Quelle: dwif 2022, Daten Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz
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Eine Differenzierung nach Unterkunftsarten verdeutlicht die Schwerpunkte:

« Gewerbliche Beherbergungsbetriebe mit 10 oder mehr Betten: rund 4,3 Mio. Ubernachtun-
gen

» Touristik-/Dauercamping sowie Reisemobilisten auf3erhalb von Campingplatzen: rund 1,8
Mio. Ubernachtungen

« Privatvermietungs-, Ferienwohnungs- und Kleinbeherbergungsmarkt: rund 0,8 Mio. Uber-
nachtungen

Touristische Nachfrageentwicklung in gewerblichen Beherbergungsbetrieben

Ein Blick auf die Ubernachtungszahlen der gewerblichen Betriebe (sowie weitere touristische
Kennziffern) der letzten Jahre lohnt sich, um die aktuellen Zahlen besser einordnen zu konnen.

Abb.4: Tourismus in der Pfalz in den letzten funf Jahren
Touristische Kennziffern von 2017 bis 2021 (Index=2017)

130
120
110
100
90
80 Ubernachtungen, Inlander*
70 Ubernachtungen gesamt
60
Ankunfte, Inlander”
50 Ankunfte gesamt
40 Ankunfte, Auslander®
2017 2018 2019 2020 2021

* Die Werte der Ubernachtungen und Ankiinfte von Aus- und Inldndern 2020 basieren auf Hochrechnungen.
Quelle: dwif 2022, Daten: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz

Seit 2017 konnte die Pfalz in allen Bereichen einen positiven Trend verzeichnen. Die Nachfrage ist
in der Pfalz bis zum Jahr 2019 stetig gestiegen. Vor allem die Nachfrage aus dem Ausland konnte in
diesem Zeitraum deutlich gesteigert werden. Alle Nachfrageparameter sind mit dem Eintreten der
Corona-Pandemie im Jahr 2020 eingebrochen und konnten sich auch 2021 nicht erholen. Beson-
ders der Incoming-Tourismus, der vor der Corona-Pandemie noch ein starkeres Wachstum zu ver-
zeichnen hatte als der inlandische Tourismus, hat wahrend der Pandemie deutliche Einbul3en hin-
nehmen mussen.

Im regionalen Vergleich schneidet die Pfalz in jedem Jahr etwas besser ab als das Bundesland
Rheinland-Pfalz und liegt auch Uber dem Bundesschnitt.

Wirtschaftsfaktor Tourismus Pfalz 2019 Seite 9
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I —

Abb. 5:  Entwicklung gewerblicher Ubernachtungstourismus im Vergleich
Touristische Kennziffern von 2017 bis 2021 (Index= 2017)
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Quelle: dwif 2022, Daten: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz

e ——
Abb. 6:  Ausgewadhlte touristische Kennziffern fir die Pfalz

Touristische Kennziffern von 2017 bis 2021 (Index= 2017)
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Quelle: dwif 2022, Daten: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz

Bis 2019 gab es einen stabilen bis leicht positiven Trend in der Entwicklung des Angebots. Die an-
gebotsseitigen Parameter - Anzahl der Betriebe, Anzahl der Betten und Betriebsgro3e - stiegen
um 2 bis 5 Prozent. Durch den Corona-bedingten Nachfragertckgang sank 2020 und 2021 die
Zahl der Betriebe und Betten. Gleichzeitig stieg die Betriebsgrofie etwas - ein Hinweis darauf, dass
eher kleinere Betriebe aus dem Markt traten. Bemerkenswert ist die Entwicklung der Aufenthalts-
dauer. Sie war 2021 fast ein Viertel (+23 Prozent) langer als 2017.

Wirtschaftsfaktor Tourismus Pfalz 2019 Seite 10
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Auslandsnachfrage in der Pfalz

Die Zahl der Auslanderibernachtungen entwickelte sich bundesweit, landesweit und in der Pfalz
bis zum Jahr 2019 positiv. Dabei wies die Pfalz mit einem Plus von 21 Prozent die beste Entwick-
lung auf. Mit der Pandemie sanken die auslandischen Ubernachtungen in der Pfalz um rund 39 Pro-
zent gegeniber 2017. Im Vergleich zum Bundesland Rheinland-Pfalz (-59 Prozent) und der bun-
desweiten Entwicklung (-57 Prozent) ist die Entwicklung in der Pfalz weniger dramatisch.

Abb. 7:  Ubernachtungsentwicklung auslandischer Gaste im Vergleich
Touristische Kennziffern von 2017 bis 2021 (Index= 2017)

130 +
120 +

110

100 +
90 -
80 -
70 -
60 -

50 4
Rheinland-Pfalz
Deutschland

40 |

30 ; T T !
2017 2018 2019 2020 2021

* Die Werte der Ubernachtungen von 2020 basieren auf Hochrechnungen.
Quelle: dwif 2022, Daten: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz

Abb. 8:  Wichtigste Herkunftslander der auslandischen Gaste in der Pfalz 2019
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Quelle: dwif 2022, Daten: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz
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Die auslandische Nachfrage in der Pfalz setzt sich aus einer Vielzahl von Quellmarkten zusammen.
Der europdische Markt ist dabei im Jahr 2019 mit einem Anteil von 62,8 Prozent der bedeut-
samste. Den grofsten Einzelmarkt stellen jedoch die USA mit 27,4 Prozent dar, gefolgt von den Nie-
derlanden mit 11,7 Prozent. Der Marktanteil der GasteankUnfte aus Frankreich, Belgien und Lu-

xemburg betragt zusammen ca. 10 Prozent.

1.2 Verwandten- und Bekanntenbesuche: Ubernachtungen in den Privathaus-
halten der Einheimischen

L —

Bei den Verwandten-/Bekanntenbesucher*innen handelt es sich um Géste, die in den Privat-
wohnungen von Freund*innen oder Verwandten in der Regel unentgeltlich Gbernachten. Die
Grofenordnung dieses Segmentes ist nicht zu unterschatzen.

Abgrenzung und Datengrundlage

Ein zumeist unbeachtetes Marktsegment sind die Ubernachtungsbesuche von Verwandten, Be-
kannten oder Freund®innen, die in den Privathaushalten in der Pfalz stattfinden. Diese Tourist*in-
nen sind fUr nahezu alle Dienstleistungsanbietenden und auch flr den Einzelhandel eine wichtige
Kundschaft, lediglich Beherbergungsbetriebe profitieren von dieser Klientel bislang nicht.

Da dieses Marktsegment von keiner Statistik erfasst wird, wurde eine représentative Haushaltsbe-
fragung durchgefihrt, um Uber die Gastgeber*innen Angaben zum Volumen dieses Segmentes zu

erhalten.

_ SSS—

Abb. 9:  Verwandten- & Bekanntenbesuche in den Privatwohnungen in der Pfalz

HAUSHALTE
676.586 e
| | UBERNACHTUNGEN
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23.5% 3,9 mal ca. 4.4 Mio.
REISEGRUPPENGRORE AUFENTHALTSDAUER UBERNACHTUNGEN
; 5 7 PRO HAUSHALT & JAHR
2.1 Personen 3.3 UN
ca.6,4

Quelle: dwif 2022, Daten Reprasentative Haushaltsbefragung aus dem Jahr 2022
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Auf der Basis aktueller Bevolkerungs- und Haushaltszahlen war es moglich, die erhobenen Struk-
turwerte und das Nachtigungsvolumen hochzurechnen. Insgesamt fanden 2019 rund 4,36 Mio.
Ubernachtungen in den Privathaushalten in der Pfalz statt. Ein Nachfragevolumen, das erhebliche
okonomische Relevanz besitzt.

Theoretisches Zusatzvolumen flir Beherbergungsgewerbe

In der oben genannten reprasentativen Haushaltsbefragung wurde zudem die Bereitschaft der
Haushalte abgefragt, in Zukunft Gaste auch in Beherbergungsbetrieben unterzubringen. Fir mehr
als die Halfte der Haushalte in der Pfalz, die VFR-U bernachtungen aufweisen, ware die Unterbrin-
gung von Gasten in Beherbergungsbetrieben Uberlegenswert. Daraus ergibt sich ein theoretisches
Zusatzvolumen von etwa 1.244.160 Ubernachtungen fiir das Beherbergungsgewerbe in der Pfalz.
Bei dieser Entscheidung spielt hauptsachlich Platzmangel im eigenen Zuhause eine Rolle. Gegen
eine Unterbringung spricht vor allem der Wunsch, Géaste bei sich daheim beherbergen zu wollen.

Abb. 10: Theoretisches Zusatzvolumen flir Beherbergungsbetriebe in der Pfalz

st es flr Sie ein Thema, Ihre Gaste in der Zukunft in einem Beherbergungsbetrieb unterzubringen?”

28,6%

>
W Ja,uneingeschrankt
M Ja, unter gewissen Voraussetzungen
77,2 % wenn zu Hause kein Platz
8,8 % auf Wunsch der Gdste
64,0%
14,0 % Sonstiges
®Ja

Nein

Theoretisches Zusatzvolumen fiir das Gastgewerbe von ca. 1,24 Mio. Ubernachtungen.

Quelle: dwif 2022, Daten Reprasentative Haushaltsbefragung aus dem Jahr 2022

Abb. 11: Grinde gegen die Unterbringung von Gasten im Beherbergungsgewerbe

Jst es fur Sie ein Thema, Ihre Gaste in der Zukunft in einem Beherbergungsbetrieb unterzubringen?”

wir genug Platz haben. 35,0%

wir keine Ubernachtungsgdste haben/Gciste wohnen in der
Ndhe. 35,0%

wir unsere Gdste bei uns haben wollen. 34,0%
externe Unterkunft zu teuer. 6,0%
®Ja kein geeigneter Betrieb. 2,5%

Nein, weil... keine interessanten Angebote. 2,0%

Sonstiges. 5,5%

Quelle: dwif 2022, Daten Reprasentative Haushaltsbefragung aus dem Jahr 2022
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2. Tagestourismus in der Pfalz

Methodisches Vorgehen

Seit den 1980er Jahren erstellt das dwif in unregelmaiigen Abstanden Grundlagenuntersuchun-
gen zuden ,Tagesreisen der Deutschen®. Seit 2016 fihrt das dwif zudem bundesweit ein kontinu-
ierliches Tagesreisenmonitoring durch, um stets aktuelle Nachfragezahlen und Hinweise zum Aus-

gabeverhalten der Tagesgéaste zu erhalten.

Im Rahmen dieser Online-Panel-Primarerhebung werden pro Jahr rund 16.000 Deutsche zu ihrem
Tagesreiseverhalten befragt. Jede Woche wird das Tagesreiseverhalten der letzten Woche erho-
ben. Hierbei sind alle Tagesreisen (Tagesgeschéftsreisen und Tagesausflige sowohl Gber als auch
unter 50 Kilometer) erfasst. Die Ergebnisse werden mit den Strukturen der Grundgesamtheit ge-
wichtet und hochgerechnet. Dieses Vorgehen garantiert aktuell als einziges eine verlassliche Quan-
tifizierung der Tagesgaste. Ohne umfangreiche zusatzliche Plausibilitatstests wiirde eine singuldre
Auswertung der Daten der Grundlagenuntersuchung jedoch keine belastbaren Ergebnisse liefern.
Fir diese Kontrollen werden u. a. Gastezahlen von Freizeit- und Kultureinrichtungen sowie Veran-

derungen der Bevolkerungszahlen und Angaben der Umsatzsteuerstatistik herangezogen.

Tagestourismus in der Pfalz

Die Tagesgaste sind rein mengenmallig betrachtet das mit Abstand wichtigste touristische Markt-
segment in der Pfalz. Die Analyse der Tagesreisen ergab ein Volumen von 59,4 Mio. Aufenthaltsta-
gendurch Tagesgaste (Tagesausfligler*innen und Tagesgeschéftsreisen) fur das Jahr 2019.

R

Abb. 12: Gewicht des Tagestourismus in der Pfalz

@

Ubernachtungs-
tourismus

/51,8 Mio. €

0

Tagestourismus
1.479,0Mio. €

Quelle: dwif 2022, Daten Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz

Diese Tagesgaste leisten einen wichtigen Beitrag in Bezug auf eine ganzjahrig befriedigende Aus-
lastung der vorhandenen Infrastruktureinrichtungen wie Gastronomie, Kultur- und Freizeiteinrich-
tungen oder Einzelhandelsgeschafte. Ohne Tagestourismus ware die Attraktivitat der gesamten

Wirtschaftsfaktor Tourismus Pfalz 2019 Seite 14



dwiF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

Infrastruktur inkl. der Gastronomie- und Einzelhandelsvielfalt fir Ubernachtungsgéste nicht zu ge-

wahrleisten.

Gut 84 Prozent der rund 70,595 Mio. touristischen Aufenthaltstage in der Pfalz werden durch Ta-
gesgaste generiert. Auf den Tagestourismus sind somit rund sechs Mal so viele Aufenthaltstage zu-
rlickzufiihren wie auf den Ubernachtungstourismus. Das zeigt eindriicklich, wie stark die touristi-
schen Angebote in der Pfalz vom Tagestourismus abhangen. Diese Verhéltniszahlen spiegeln die
Situation des Jahres 2019 wider und sind weder auf andere Jahre noch auf andere Regionen Uber-
tragbar. Ein kausaler Zusammenhang zwischen dem Volumen des Tages- und des Ubernachtungs-
tourismus besteht nicht. Rein monetar betrachtet stellt sich die Relation allerdings etwas ausgegli-
chener dar. Hier sind, wie obige Grafik verdeutlicht, rund 34 Prozent der touristischen Umsatze

dem Ubernachtungstourismus zuzuordnen.

Die Reiseanlasse sind vielféltig. Bei den Tagesausfligler*innen reicht die Bandbreite von
o Einkaufsausfahrten (auRerhalb des Wohnortes) oder Restaurantbesuchen
» Uber den Besuch von Museen, Sehenswirdigkeiten und Veranstaltungen oder
o die AusUbung spezieller Freizeitaktivitaten
e bis hin zu organisierten Fahrten oder

Verwandten- und Bekanntenbesuchen (VFR).

Abb. 13: Ein Tagesausflug kann sein...

VERWANDTEN-/ RESTAURANTBESUCH  AUSFLUGSFAHRT VERANSTALTUNGEN
BEKANNTENBESUCH

Quelle: dwif 2022, Bilder: Pixabay, freepik

Bei den Tagesgeschaftsreisen stehen neben klassischen Geschafts- und Kundenkontakten tber-
wiegend der Besuch von Kongressen und Messen sowie die Teilnahme an Seminaren, Schulungen,

und Tagungen im Mittelpunkt.
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V. AUSGABEN DER GASTE IN DER PFALZ - MEHRWERT

FUR DIE REGION

DEFINITION AUSGABEN VOR ORT

Erfasst werden alle Ausgaben der Tourist*innen wahrend ihres Aufenthaltes in den Zielgebie-
ten. Neben der Ausgabenhdhe ist auch die strukturelle Verteilung nach profitierenden Bran-

chen von Bedeutung (z. B. Gastgewerbe, Einzelhandel, Dienstleistungen), da sich je nach Wirt-
schaftszweig die Umsatz(Mehrwert)-steuersatze und Wertschépfungsquoten unterscheiden.

Gerade wahrend des Urlaubs oder bei der Ausiibung von Freizeitaktivitaten wird selten gespart.
Die nachfolgend dargestellten Ausgaben der Gaste pro Kopf und Tag wahrend ihres Aufenthaltes
in der Pfalz geben dabei nur eine absolute Mindestgrofie an. Nicht enthalten sind beispielsweise:

o Fahrtkosten fUr den Transfer zwischen Quell- und Zielgebiet
o Ausgaben der Géste flur die Reisevor-/-nachbereitung

» Einkommenseffekte durch Outgoing-Reisen der Bevolkerung (z. B. Taxi zum Flughafen, ge-

samter Reisepreis)

o Freizeitverhalten der Bevolkerung im Wohnumfeld

Diese Ausgaben sind zweifelsfrei touristisch bedingt, sie schlagen aber zum gréften Teil nicht in
der Pfalz zu Buche. Aus diesem Grunde werden sie fUr diese Untersuchung nicht berdicksichtigt.

Bandbreite der Ausgaben pro Kopf und Tag

Im Durchschnitt werden von Tagesgasten in der Pfalz pro Kopf und Tag rund 24,90 € ausgegeben.
Bei der Berechnung dieses Wertes wurde eine segmentspezifische Gewichtung (z. B. Differenzie-
rung nach Beherbergungsbetriebstypen oder Tagesreisemotiven) durchgefiihrt. Die Bandbreite
der Ausgaben ist jedoch sehr grof3. Sie reicht von O, - € bei manchen Tagesausflligler*innen, die bei-
spielsweise nur einen Spaziergang oder Schaufensterbummel machen bis hin zu weit Uber 200,- €
pro Kopf und Tag, wenn hochpreisige Lokale frequentiert, Kultur- oder Sportveranstaltungen be-
sucht und exklusive Einkdufe getatigt werden.

Bei den Ubernachtungsgasten in gewerblichen Beherbergungsstitten (ohne Camping) ergeben
sich durchschnittliche Ausgaben in Hohe von rund 125,70 € pro Kopf und Tag. Dieser Wert weist
starke Schwankungen zwischen den einzelnen Betriebsarten auf:

« Beiden Hotelgisten reicht die Bandbreite der gesamten Tagesausgaben von gut 61,70 € bei
Ubernachtung in einfacheren Quartieren bis hin zu 251,90 € bei der Frequentierung hoch-

preisiger Betriebe.
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o Inden Pensionen und Gasthofen und werden im Durchschnitt rund 71,30 € bzw. 107,80 €
fur Unterkunft, Verpflegung, Einkdufe und die Inanspruchnahme sonstiger Dienstleistungen
wahrend des Aufenthaltes ausgegeben.

o Campinggaste inkl. Dauercamper rangieren mit durchschnittlichen Tagesausgaben von rund
28,80 € am unteren Ende der Skala, wobei Touristikcamper und Reisemobilisten rund zwei-
einhalb mal so viel ausgeben wie Dauercamper. Dies zeigt, dass es auch in diesem Marktseg-

ment wichtige Zielgruppen gibt, die es zu umsorgen gilt.
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VI. UMSATZE AUS DEM TOURISMUS -

EIN MULTIMILLIONEN EURO BUSINESS

Auf Basis dieser Rahmendaten erfolgte die Berechnung zur Ermittlung der Bruttoumsatze:
Nachfragevolumen nach Marktsegmenten x Tagesausgaben pro Kopf

Aus deninsgesamt rund 70,595 Mio. Aufenthaltstagen und durchschnittlichen Tagesausgaben von
gerundet 31,60 € |asst sich ein jahrlicher touristisch bedingter Bruttoumsatz von insgesamt rund
2.230,8 Mio. € ermitteln. Nach Marktsegmenten gliedern sich die Umséatze wie in untenstehender
Abbildung dargestellt auf.

Abb. 14: Der Tourismusmarkt in der Pfalz

AUFENT g D-TAGE . SRUTT
Touristik- und Dauercamping 1,776 Mio. X 2880€ - 51,2 Mio. €
~ sowie Reisemobiltourismus?
Frivarquartiese 0,800 Mi 7070¢€ - 56,6 Mio. €
(<10 Betten)? ’ ©: X = © Mo
Gewerbliche Betriebe : 70 _ :
@ (> 10 Betten; ohne Camping)* 4,259 Mio. X 12520€ 535,4 Mio. €
Besuch von Verwandten-/ : 50 _ i
e Bekannten und Freunden (VFR)3 AROOHIG: % == AREGiIGS
“ Tagesreisen 59,4 Mio. X 2420¢€ = 1.479,0 Mio.€
- GESAMT - - 70,595 Mio. - - 2.230,8 Mio. €

Quelle: dwif 2022

Aufenthaltstage und Bruttoumsatze im Vergleich

Zur Verdeutlichung der Strukturen werden nachfolgend die jeweiligen Anteilswerte der touristi-
schen Marktsegmente in Bezug auf die Aufenthaltstage und den Bruttoumsatz einander gegen-
Ubergestellt.

« Die zentrale Rolle des Tagestourismus wird hieraus sowohl hinsichtlich der Aufenthaltstage
(Marktanteil = 84,2 Prozent) als auch hinsichtlich der Umsatzwirkung (Umsatzanteil =
66,3 Prozent) deutlich.

« Die von der amtlichen Statistik erfassten gewerblichen Ubernachtungen in Betrieben (ohne
Camping) entsprechen lediglich rund 6,0 Prozent aller Aufenthaltstage, generieren aber
24,0 Prozent des touristischen Umsatzes.

Diese Zahlen unterstreichen die Notwendigkeit einer gesamtheitlichen Betrachtung des Touris-
musaufkommens in der Pfalz.
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Allein die Betrachtung der Ubernachtungszahlen in gewerblichen Beherbergungsbetrieben aus der

amtlichen Statistik fihrt zu keiner verlasslichen und plausiblen Quantifizierung des Tourismus vor
Ort.

Abb. 15: Touristische Aufenthaltstage und Umsatze in der Pfalz

AUFENTHALTSTAGE 70,595 MIO. UMSATZE 2.230,8 MIO. €
-
4,9% I
PN
&=
VFR

Tagesreisen

Quelle: dwif 2022
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VII. VOM TOURISMUS PROFITIERENDE BRANCHEN -

WEIT VERZWEIGTE UMWEGRENTABILITAT

Vielerorts werden nur die Inhaber*innen der Beherbergungs- und Gastronomiebetriebe zu den
Profiteur*innen der Tourismusbranche gezahlt. Mit Hilfe einer detaillierten Abfrage der Ausgaben-
strukturen lassen sich aber die Geldstréme im Detail nachvollziehen und die gesamte Palette der
Profiteur*innen ermitteln. Grundsatzlich ist zwischen drei Wirtschaftszweigen zu unterscheiden:

Gastgewerbe

Hierzu zahlen alle Ausgaben, die von den Gasten fr Schlafen, Essen und Trinken aufgewendet wer-
den. Erfasst werden hier die Ausgaben fiir die Unterkunft (inkl. Frihsttck, Halb- oder Vollpension),
sowie die Verpflegung in der Gastronomie (z. B. Restaurant-/ Cafébesuch). Auch Ubernachtungen
in Privatquartieren sowie auf Campingplatzen werden im Rahmen dieser Untersuchung unter der
Rubrik Gastgewerbe subsummiert. Ebenfalls werden die Ubernachtungs- und Verpflegungsanteile
der Ausgaben von Gasten in Kliniken und Sanatorien, die rein wirtschaftsstatistisch dem Bereich
,Gesundheitswirtschaft” zuzuordnen wéren, in Rahmen dieser Untersuchung der Rubrik ,Gastge-
werbe" zugeordnet.

Einzelhandel
Sowoh! Lebensmitteleinkdufe als auch Einkdufe sonstiger Waren werden hier berlcksichtigt.
Dienstleistungen

Hierzu zahlen Ausgaben flr Unterhaltung / Freizeit / Sport (z. B. Eintrittspreise fUr kulturelle Ver-
anstaltungen, Museen, Erlebnisbader, Sportveranstaltungen), Nutzungsgebihren fir lokale Trans-
portmittel (z. B. OPNV oder Taxi) sowie sonstige Dienstleistungen (z. B. Parkgebuihren, Stadtfiih-
rungen). Auch Kongress- und Tagungspauschalen der Geschéftsreisenden sind hier erfasst.

Das Ausgabeverhalten der Tages- und Ubernachtungsgéste unterscheidet sich sowohl in der Hohe
als auch inder Struktur recht deutlich. Der Einzelhandel konnte insbesondere wegen der vielen Ta-
gesgaste als Hauptprofiteur des Tourismus in der Pfalz identifiziert werden, aber auch das Gastge-
werbe sowie sonstige Dienstleister profitieren vom Tourismus in erheblichem Maf3e.

Umsatzverteilung in der Pfalz

o Das Gastgewerbe ist mit einem Umsatzanteil von 42,4 Prozent (946,4 Mio. €) die am starks-
ten profitierende Branche. In den Umséatzen sind auch die Verpflegungsarrangements der
Ubernachtungsgéste enthalten (z. B. Frihstiick).

« Dem Einzelhandel kommen 38,7 Prozent der touristisch bedingten Umsatze (2.230,8 Mio. €)
zugute. Insgesamt summieren sich diese Einzelhandelsumséatze auf rund 862,9Mio. € im Jahr
2019.

» Der Umsatzanteil der sonstigen Dienstleistungsbereiche (wie z. B. Freizeit und Unterhaltung,
Eintritte, aber auch ParkgebUhren) liegt bei 18,9 Prozent.
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« Tagesgaste geben im Einzelhandel anteilig deutlich mehr Geld aus (47,0 Prozent) als Uber-
nachtungsgaste (18,2 Prozent).

« Sonstige Dienstleister profitieren anteilig ebenfalls starker von den Tagesgasten (19,7 Pro-
zent) als von den Ubernachtungsgésten (16,9 Prozent).

Abb. 16: Direkte Profiteure des Tourismus in der Pfalz

Ubernachtungsgaste Tagesgaste inkl. VFR
643,2 Mio. € 1.587,6 Mio. €

GESAMT 2230,8 Mio. €

Gastgewerbe 946,4 Mio. €

@ Einzelhandel 862,9 Mio. €

Quelle: dwif 2022
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VIII. TOURISTISCHE WERTSCHOPFUNG -
EINE BRANCHE SCHAFFT MEHRWERT

Wertschdpfung oder Einkommen ist gleichzusetzen mit

o denLohnen und Gehélternder in den touristisch relevanten Betrieben beschéftigten Perso-
nen und

o den Gewinnen der vom Tourismus profitierenden Unternehmen.

Neben dendirekten Ausgaben der Gaste sind die flr die Aufrechterhaltung der Leistungsbereit-
schaft notwendigen Lieferungen von Vorleistungen einzubeziehen. Eine Differenzierung zwischen
der 1.und der 2. Umsatzstufe soll die vielfaltigen Verflechtungen verdeutlichen.

L —

DEFINITION WERTSCHOPFUNGSQUOTEN

Wertschopfung ist die Addition der Personalkosten (Lohne und Gehalter der Beschaftigten)
und des Gewinnes der Unternehmer*innen. Die Wertschépfungsquote driickt den Anteil der
Wertschdpfung in Relation zum Nettoumsatz aus, also den Anteil des Nettoumsatzes, der zu
Lohnen, Gehaltern und Gewinnen wird.

1. Umsatzstufe

Hierbei werden nur die 6konomischen Effekte durch die unmittelbaren Ausgaben der Géaste in der

Pfalz erfasst.

Abb. 17: Wertschopfung 1. Umsatzstufe - Direkte Ausgaben der Gaste

Gastronomie f@‘

Stadtfihrungen
Ny W
Lebensmittelgeschéfte
/\ o
(+) \/ o

Kliniken/Sanatorien WERTSCHOPFUNG o
1. UMSATZSTUFE sonst. Einzelhandel

m ﬂ 2
Museen -
hermen/Bader
>

' Eintrittsgebihren

Quelle: dwif 2022
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Diese direkten Wirkungen spiegeln sich im Nettoumsatz in Héhe von 1.961,5 Mio. € wider. Die
Wertschdpfungsquote benennt den Anteil des Nettoumsatzes, der zu Einkommen wird. Die Wert-
schopfungsquoten variieren von Branche zu Branche erheblich. Die Vergleichswerte zwischen den
einzelnen Branchen beginnen bei etwa 10 Prozent im Lebensmitteleinzelhandel und reichen zum
Teil bis zu weit Uber 70 Prozent zum Beispiel bei einzelnen Tourist-Informationen. Basis fir die Be-
rechnung der Wertschopfungsquoten sind branchenspezifische Betriebsvergleiche. Die Verkniip-
fung der Wertschépfungsquote mit dem Nettoumsatz ergibt das direkte Einkommen in Hohe von
608,9 Mio. €.

I

Das direkie Einkommen resultiert aus den Ausgaben der Gaste und wird u. a. bewirkt durch:
» Bezahlung der Hotelrechnung oder der Verkostigung

» Einkaufe in Backereien, Metzgereien und im Lebensmitteleinzelhandel bzw. flr Zwi-

schenmahlzeiten
» Erwerb regionalspezifischer Produkte / Souvenirs oder sonstiger VWaren

» Kaufvon Eintrittskarten flir Museen, Theaterbesuche, Ausstellungen oder Sportveran-

staltungen
o Fahrscheine flr den 6ffentlichen Personennahverkehr, Taxifahrten etc.

« die Nutzung spezieller Dienstleistungsangebote (z. B. Stadtflihrungen)

2. Umsatzstufe

Nach Abzug der direkten Einkommenseffekte vom Nettoumsatz verbleibt ein Restbetragin Hohe
von 1.352,6 Mio. €. Diese Summe wird von den direkten Profiteur*innen fir die Lieferung von Vor-

leistungen bzw. fir die Inanspruchnahme von Dienstleistungen wieder ausgegeben.

Abb. 18: Umwegrentabilitat: Wertschopfung 2. Umsatzstufe - Vorleistungen

Backereien i
Gartnereien
my
B Brauereien
[ ¢ @
Steuerbenater WERTSCHOPFUNG
2. UMSATZSTUFE Grof-/Einzelhandel

E L -
nergie -
Banken/Sparkassen
.
JIL
,\ Baugewerbe

Quelle: dwif 2022
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Im Rahmen dieser 2. Umsatzstufe ist von einer durchschnittlichen Wertschépfungsquote von etwa
30 Prozent auszugehen. Dies bedeutet, dass etwa 405,8 Mio. € an Lohnen, Gehaltern und Gewin-
nen bei den Vorleistungslieferant*innen anfallen.

I

Das indirekte Einkommen resultiert aus den Vorleistungen fir die touristische Leistungserstel-
lung und wird beispielsweise bewirkt durch:

« Zulieferungen (z. B. Lieferung der Metzgerei an das Hotel; Frihstiicksbrétchen, Brot,
Kuchen und Torten fur die Gaste von der Backerei; Stromlieferung des Energielieferan-
ten; Werbeprospektgestaltung durch die Agentur; Jahresabschluss durch Steuerbera-
ter*in),

» Investitionen flir den Bau und zur Substanzerhaltung (z. B. Hotelneubau, Radwegbau,
Handwerkerarbeiten zur Renovierung, wie zum Beispiel Dachdecker*innen, Elektroin-
stallateur*innen, Gebdudereiniger*innen, Schornsteinfeger*innen, Textilreiniger*innen)

» Bereitstellung weiterer Dienstleistungen wie z. B. Kreditwesen und Versicherungen

Wirkungskette der 1. und 2. Umsatzstufe

Im Rahmen der 1.und 2. Umsatzstufe werden in der Pfalz 1.014,7 Mio. € einkommenswirksam.

Dies entspricht einem Anteil an der Entstehung des Primareinkommens von 2,6 Prozent.

Abb. 19: Ableitung direktes und indirektes Einkommen aus dem Tourismus in der Pfalz

BRUTTOUMSATZ MEHRWERTSTEUER
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1.961,5 Mio. € 1.352,6 Mio. €
) J
1. UMSATZSTUFE 2. UMSATZSTUFE
DIREKTES EINKOMMEN INDIREKTES EINKOMMEN
608,9 Mio. € 405,8 Mio. €
\ 4
RELATIVER BEITRAG ZUM TOURISTISCHER EINKOMMENS-
PRIMAREINKOMMEN BEITRAG INSGESAMT
2,6 % 1.014,7 Mio. €

Quelle: dwif 2022
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IX. EINKOMMENS- & BESCHAFTIGUNGSEFFEKTE — TOU-

RISMUSWIRTSCHAFT ALS ARBEITSPLATZGENERATOR IN
DER REGION

Ein realistisches Einkommensaquivalent |asst sich aus der Division des touristischen Einkommens-
beitrages in Hohe von 1.014,7 Mio. € durch das durchschnittliche gewichtete Primareinkommen
fr die Pfalz pro Kopf in Héhe von 27.598, - € ermitteln. Hieraus ergibt sich ein Aquivalent von rund
36.770 Personen, die ihren Lebensunterhalt, gemessen an einem durchschnittlichen Primarein-
kommen pro Kopf, durch den Tourismus in der Pfalz bestreiten kénnten.

DEFINITION EINKOMMENSAQUIVALENT

Das so genannte Einkommensaquivalent ergibt sich aus der Division des touristischen Einkom-
mensbeitrages durch das durchschnittliche Primareinkommen pro Kopf in der Pfalz.

Bei der Darstellung der touristisch abhangigen Beschaftigungseffekte ist allerdings zu beachten,
dass viele Beschaftigte in Tourismusbetrieben

o nur anteiligvom Tourismus leben,
« einer Teilzeit- und Saisontéatigkeit nachgehen,
« nurim Nebenerwerb beschaftigt sind und

e eineher unterdurchschnittliches Einkommen beziehen.

Im Einzelhandel oder in der Gastronomie werden auch Einheimische bedient, nur selten lassen sich
die Beschéftigten eines Unternehmens daher zu 100 Prozent der Tourismusbranche zurechnen.

Die exakte Zahl der Beschéftigten im Tourismus ist deswegen nicht bekannt. Das theoretische Be-
schaftigungsaquivalent von 36.770 Personen gibt daher nur eine Mindestgrol3e an. Die tatsachli-
che Zahl der im Tourismus voll oder zumindest anteilig Beschéaftigten bzw. von touristisch beding-
ten Umsatzen profitierenden Beschaftigten liegt mit Sicherheit deutlich hoher.
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X. STEUEREFFEKTE - PROFIT FUR DIE

OFFENTLICHEN KASSEN

Die Steuerrelevanz des Tourismus beschrankt sich nicht nur auf die Umsatzsteuer, die der Bundes-
kasse nach Abzug der Vorsteuer von den Unternehmen in der Pfalz aus den touristischen Umsat-
zen zugeflhrt werden. Bei der Berechnung sind unterschiedliche Umsatzsteuerséatze zu bertck-
sichtigen.

Flr das Erhebungsjahr 2019 wurde als normaler Steuersatz 19 Prozent angesetzt, der ermafigte
Steuersatz liegt bei 7 Prozent (z. B. fir Unterkunftsausgaben und Lebensmittel) und zudem sind die
Produkte und Leistungen einiger Anbieter*innen (z. B. Jugendherbergen, Privatvermietung, Thea-
ter und Gesundheitsdienstleistungen) von der Umsatzsteuer befreit.

DarUber hinaus darf auch die anteilige Lohn- und Einkommensteuer der im Tourismus beschéaftig-
ten Personen nicht vernachlassigt werden. Fir die Pfalz wirken sich dartber hinaus die anteilige
Gewerbe- und Grundsteuer der vom Tourismus profitierenden Unternehmen als Steueraufkom-
men aus. Aus dem gesamten vom Tourismus induzierten Gemeinschaftssteueraufkommen flie3en
Uber den Lander- und kommunalen Finanzausgleich erhebliche Betrdge auch an die Pfalz zurlck.
Insgesamt belduft sich das durch den Tourismus bedingte Steueraufkommen aus Einkommen- und
Mehrwertsteuer (abzUglich Vorsteuer) fir den Gemeinschaftssteuertopf vorsichtig gerechnet auf
rund 207,3 Mio. €.

Abb. 20: Steueraufkommen aus dem Tourismus in der Pfalz

Grundsteuer

Mehrwertsteuer &

Einkommensteuel

_l_ Gewerbesteuer
Zweitwohnungssteuer
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Ca. 207,3 MIO € Tourismusabgabe (Gewerbe)

Quelle: dwif 2022

Berechnet wurde das touristische Steueraufkommen - also der Anteil an Einkommen- und Mehr-
wertsteuer, der dem Gemeinschaftssteuertopf durch den Tourismus in der Pfalz zukommt. Der An-
teil, der daraus wieder in die Pfalz zurUGckflie(3t, ist nur Uber individuelle Analyse der kommunalen
Haushaltsplane ermittelbar. Unsere Erfahrungen, unter anderem aus den Sparkassen Tourismus-
barometer, zeigen jedoch, dass die Einnahmen der Kommunen aus dem Tourismus in Form von
Steuern und Gebuhren die tourismusspezifischen Ausgaben der Kommunen in der Regel deutlich
Ubersteigen, der Tourismus somit als eintragliches Geschéftsfeld fir die Kommunen anzusehen ist
und die Aufrechterhaltung der ,Freiwilligen Leistung Tourismus” mehr als gerechtfertigt scheint.
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XI. TOURISMUS IN DER PFALZ - ZUSAMMENSCHAU

Der Tourismus in der Pfalz zeigt sich als stabiler Wirtschaftsfaktor, zudem als wichtiger Umsatz-
bringer und Arbeitgeber mit erheblichen Einkommens- und Beschaftigungseffekten. Die Wert-
schopfung wird in der Region erzeugt und verbleibt dort. Arbeitsplatze im Tourismus kdnnen nicht
verlagert werden. Sie waren jedoch gefahrdet, wenn die BemUhungen um die Gaste zurlckgefah-
ren wdrden.

Vom Tourismus profitiert eine Vielzahl von Betrieben aus den unterschiedlichsten Branchen. Die
Tourismuswirtschaft als Querschnittsbranche ist ein wichtiger Wirtschaftszweig mit Wachstums-
potenzial. Zudem sorgt der Tourismus fUr eine ganzjahrig befriedigende Auslastung von Infrastruk-
tureinrichtungen. Er tragt in hohem Mal3e zur gesamten Standortqualitat bei, erhdht Freizeitwert
und Lebensqualitat, die insbesondere auch den Einheimischen zugutekommt.

Investitionen in den Tourismus sind somit auch Investitionen fir die Bevolkerung in der Pfalz. Tou-
rismusforderung ist eine offentliche und private Aufgabe, flr die Kommunen jedoch eine freiwillige
Leistung mit hoher Rendite.

Abb. 21: Wirtschaftliche Effekte durch den Tourismus

Zulieferer
Substanzerhaltung
Dienstleistungen /SIS
bei Vor- Immaterielle

leistungs-
lieferante

Wirtschaftliche
Effekte

Steuer-
aufkommen
Neuinvestitionen
Instandhaltung

MWSt

o Lohn-/ Einkommenssteuer

Beschaftigungs Gewerbe-/ Grundsteuer
effekte

direkt indirekt

Quelle: dwif 2022
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Durch die Betrachtung erganzender Marktsegmente wie vor allem des Tagestourismus und von
Teilen des grauen Beherbergungsmarktes (z. B. Privatquartiere, Reisemobile) konnte die gesamte

touristische Nachfrage beleuchtet werden.

Besonders wichtig wird dieser Sachverhalt beim Blick auf die touristischen Aufenthaltstage. Nur
rund 6,0 Prozent aller touristischen Aufenthaltstage in der Pfalz werden vom statistischen Landes-
amt in Form von Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben (ohne Camping) erfasst. Dies zeigt,
dass eine alle Segmente umfassende Untersuchung unerlasslich ist, um eine ganzheitliche und plau-
sible Darstellung der vom Tourismus ausgehenden dkonomischen Effekte zu gewahrleisten. Fest
steht: Der Tourismus ist fur die Pfalz ein millionenschweres Geschaft mit weiteren Potenzialen.

Die Ergebnisse im Uberblick

o Die Pfalz verzeichnet 2019 rund 70,595 Mio. Aufenthaltstage, davon rd. 59,4 Mio. durch Ta-
gesgaste und rd. 6,835 Mio. entgeltliche Ubernachtungen, die in Beherbergungsbetrieben
stattfinden.

« Die Ubernachtungsgéaste in gewerblichen Betrieben (ohne Camping) geben im Schnitt rund
125,70 €, Tagesreisende durchschnittlich 24,90 € aus.

o Mitinsgesamt 70,595 Mio. Aufenthaltstagen wird ein Bruttoumsatz in Hohe von 2.230,8
Mio. € in der Pfalz erzielt. Tagesgéste erwirtschaften davon 1.479,0 Mio. €, Ubernachtungs-
gaste 751,8 Mio. €.

o Das Gastgewerbe profitiert davon mit 946,4 Mio. €, der Einzelhandel mit 862,9 Mio. € und
die Anbieter weiterer Dienstleistungen mit 421,5 Mio. €.

o Der Nettoumsatz in Hohe von 2.230,8 Mio. € und eine fUr die Gaste im Jahr 2019 spezifi-
sche, gewichtete Wertschdpfungsquote von rund 31,0 Prozent ergeben das direkte Einkom-
men (Gehalter, Lohne, Gewinne) aus der Tourismuswirtschaft von 608,9 Mio. €. Hinzu
kommt in der 2. Umsatzstufe das indirekte Einkommen durch Vorleistungen in Hohe von
405,8 Mio. €. Im Ergebnis sind zusammen 1.014,7 Mio. € einkommenswirksam. Der Touris-
mus hat rund 2,6 Prozent zum gesamten Primareinkommen in der Pfalz im Jahr 2019 beige-

tragen.

e Reinrechnerisch und gemessen am durchschnittlichen Primareinkommen pro Kopf und Jahr
kédnnten mindestens 36.770 Personen je ein durchschnittliches Einkommenvon 27.598, - €

aus dem Tourismus beziehen.

o Dastouristisch bedingte Gemeinschaftssteueraufkommen aus dem Tourismus in der Pfalz
(USt. und ESt.) belauft sich 2019 auf rund 207,3 Mio. €.
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XIl. WICHTIGE KENNZIFFERN IM REGIONALEN

VERGLEICH

Wichtige Kennziffern im regionalen Vergleich®

Im regionalen Vergleich zeigen sich die einzelnen Regionen der Pfalz sehr heterogen. Wahrend das
Tourismusaufkommen und der touristische Beitrag in der Sidwestpfalz, im Dahner Felsenland und
in den Stadten Speyer und Zweibricken Uberdurchschnittlich ist, liegen die anderen Landkreise
und kreisfreien Stadte im Durchschnitt.

Ubernachtungsaufkommen

Die nachfolgende Ubersicht zeigt klare regionale Unterschiede des Tourismus im Bereich der Rei-
seregion Pfalz auf.

Abb. 22: Ubersicht der Tagesreisen und Ubernachtungen (ohne VFR) nach Regionen

Tacesreisen
| = O - cir g ausSgabe G ausgape
Kaiserslautern 0,307 Mio. 5,8 Mio. 3.1 58 147,70€ 27,60€ 18,9
LK Kusel 0,239 Mio. 1,6 Mio. 34 23 59,10€ 17,60€ 7.7
LK Kaiserslautern 0,397 Mio. 2,5 Mio. 37 24 97.20€ 18,30€ 6.3
Zweibricken 0,053 Mio. 4,6 Mio. 1,6 135 119,60€ 47,50€ 86,8
Pirmasens 0,085 Mio. 1,7 Mio. 21 42 109,00€ 23,70€ 20,0
LK Donnersbergkreis 0,291 Mio. 2,1 Mio. 39 28 7600€ 19,60 € 7.2
Speyer 0,403 Mio. 5,2 Mio. 80 103 116,80€ 26,60€ 12,9
LK Stdwestpfalz 0,691 Mio. 2,8 Mio. 73 30 82,20€ 19-€ 41
LK Germersheim 0,408 Mio. 4,7 Mio. 32 36 67,70€ 2230€ 11,5
VG Dahner Felsenland 0,400 Mio. 0,6 Mio. 28 42 81,70€ 22,80€ 1.5
t: jﬁ;‘\'ggﬁ .\nVZ'e”fé}i Fj 1,285 Mio. 7.2 Mio. 82 26 101,80€ 23,50€ 56

Quelle: dwif 2022

o Der Landkreis Stdliche Weinstraf3e gemeinsam mit der Stadt Landau in der Pfalz generieren
mit Abstand die meisten Ubernachtungen, gefolgt von den Landkreisen Stidwestpfalz (mit
der VG Dahner Felsenland), Germersheim, der Stadt Speyer und dem Landkreis Kaiserslau-
tern. Diese sechs Stadte und Landkreise erzielen zusammen mit 3,184 Mio. fast die Halfte
aller Ubernachtungen im Reisegebiet Pfalz.

« Inder VG Dahner Felsenland liegt das Verhéltnis von Ubernachtungen pro Einwohner mit 28
am hochsten und in der Stadt Zweibriicken mit 1,6 am geringsten.

« Beiden Tagesreisen liegt der LK Stdliche Weinstraf3e mit Landau in der Pfalz mit 7,2 Mio.
Ausfllglern vorn, gefolgt von der Stadt Kaiserslautern mit 5,8 Mio. Tagesreisen. Gerade in

>Verglichen wurden 5 kreisfreie Stadte sowie 7 Landkreise der insgesamt 16 Landkreise und kreisfreien Stadte des Reisegebiets Pfalz
sowie eine Verbandsgemeinde.
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den Stadten kommt dem Tagestourismus im Vergleich zum Ubernachtungstourismus eine
hohere Bedeutung zu, wie sich an dem Verhéltnis der Tagesreisen zu Ubernachtungen able-
sen lasst.

Umsétze aus dem Tourismus

Die folgende Ubersicht gibt detaillierten Aufschluss (iber die Umséatze nach Regionen.

Abb. 23: Umsatze aus dem Tourismus nach Regionen

Kaiserslautern 453 160,1 - 2054 927 191 4.130
LK Kusel 141 282 % 423 194 379 810
LK Kaiserslautern 38,5 458 - 843 390 78 1.540
Zweibricken 64 2185 - 2249 911 20,4 3.860
Pirmasens 9.3 40,3 - 496 226 4.6 1.100
LK Donnersbergkreis 221 41,2 - 633 2838 58 1.090
Speyer 47,0 138,3 = 1853 85,3 17,4 2.850
LK Stdwestpfalz 56,8 532 - 110,0 50,9 10,2 1.920
LK Germersheim 27,6 1048 - 1324 88,1 12,4 2.060
VG Dahner Felsenland 327 13,7 - 46,4 219 42 830
Lsdlehe ekpiase 1509 1692 - 3001 1407 281 5050

1Ubernachtungsgaste; > Tagesgaste
Quelle: dwif 2022

Der jeweils anteilige Beitrag von Wertschopfung, Steueraufkommen und Beschaftigungseffekt
einer Region am gesamten Bereich des Reisegebiets Pfalz entspricht in etwa dem jeweiligen Anteil
am Gesamtumsatz.

Deutlichere Unterschiede zeigen sich jedoch bei der Zusammensetzung des (Brutto)-Umsatzes aus
dentages- und Gbernachtungstouristischen Einnahmen:

o Inder Stadt Zweibrlicken Ubersteigen die Umsatze aus dem Tagestourismus die aus dem
Ubernachtungstourismus um ein Vielfaches, genau genommen sind die Umsatze aus dem Ta-
gestourismus 34-mal hoher als die aus dem Ubernachtungstourismus. Auch in den Stadten
Kaiserslautern, Pirmasens und Speyer sind die Umséatze aus dem Tagestourismus rund drei
bis vier Mal héher als die aus dem Ubernachtungstourismus.

« Im Landkreis Stidwestpfalz wirken die Gesamtumsatze aus dem Tages- und Ubernachtungs-
tourismus in etwa ausgeglichen, obwohl das tagestouristische Aufkommen rund vier Mal ho-
her ist als das der Ubernachtungsgéste. Die in etwa vier Mal hdheren Ausgaben der Uber-
nachtungsgaste in dieser Region sind hier der ausgleichende Faktor.
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« Nicht zwingend leisten Regionen mit hohem Ubernachtungsaufkommen auch automatisch
die hochsten Beitrage zu den touristischen Gesamtumsatzen. Insbesondere in der Stadt
Zweibrlcken (11,3 Prozent) tragen die Tagesgaste Uberwiegend zum Gesamtumsatz bei.

e —

Abb. 24: Bruttoumsatze im Tourismus und Anteil am touristischen Gesamtumsatz in der Pfalz

Donnersbergkreis
63,3 Mio. €
1,4 %

LK Kusel
42,3 Mio. €
1.2%
Kaiserslautern
205,4 Mio. €
41%
LK Kaiserslautern

LK
Bad Dirkheim

84,3 Mio. €
1.5% Speyer
. an der WeinstraRe E .
Zweibricken e 5,5 Muoo.€
224.9 Mio. € 0,7%
11,3%

LK Germersheim

Pirmasens 132,4 Mio. €
49,6 Mio. € 1,6 %
2.7 %
LK Sudwestpfalz
1102:08“3/'0@ LK Sudliche WeinstraBe und Landau
0 /0 110,0 Mio. €
2,8%

Quelle: dwif 2022, GfK Regiograph

Vergleich mit anderen Reisegebieten

Im Vergleich mit den Reisegebieten Harz, Eifel und Bayrischer Wald schneidet die Pfalz insgesamt
im Mittelfeld ab. Je nach Kennziffer fallt das Ergebnis und die Einordnung unterschiedlich aus.

« Beider absoluten Anzahl der Ubernachtungen schneidet die Pfalz unterdurchschnittlich ab
und erreicht ca. 60% des Ubernachtungsvolumens vom Harz.

« ImVergleich der Tagesreisen liegt die Pfalz deutlich vor allen anderen Reisegebieten und
verbucht fast 4 Mal mehr Tagesgaste als der Bayrische Wald.

o Die Starke bei den Tagesreisen schlagt sich auf die Gesamtumsatze nieder. Die im Vergleich
etwas geringer ausfallenden Umsatze aus dem Ubernachtungstourismus werden durch die
hohen Umsatze aus dem Tagestourismus kompensiert.

o Die absolute Wertschopfung mit knapp 1.014,7 Mio. EUR fallt in der Pfalz mit am hdchsten
aus. Nur im Reisegebiet Harz wird durch den Tourismus eine noch etwas héhere
Wertschdpfung erzielt.
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o Der Beitragzum Priméareinkommen ist in der Pfalz jedoch geringer als in den anderen

Reisegebieten. Der Grund hierfUr liegt eher in der Starke der anderen Branchen in der Pfalz

begriindet als in einer Schwache des Tourismus. Es zeigt, dass die Pfalz in der Branchenbreite

ausgewogen aufgestellt ist und sich nicht primar auf den Tourismus als Einnahmequelle

verlassen muss.

o Trotzungefihr gleich hoher Wertschopfung kénnen in der Pfalz theoretisch weniger

Menschen ihr Einkommen durch den Tourismus bestreiten als im Harz. Das

Einkommensaquivalent betragt 36.770 Personen, im Harz sind es 53.100 Personen.

Begriindet liegt dies in den durchschnittlich hdheren Primareinkommen in der Pfalz.

Abb. 25: Kennziffernvergleich mit anderen Reisegebieten

Kennzah
Ubernachtungen
Tagesgaste
Bruttoumsatze
Wertschopfung
Beitrag zum PEK

Einkommensaquivalent

Pfalz

6,835 Mio.
59.4 Mio.
2.230,8 Mio.€
1.014,7 Mio. €
2,6%

36.770 Pers.

11,461 Mio.
41,3 Mio.
22674 Mio. €
1.087,7 Mio. €
6.4 %

53.100 Pers.

Eife
8,267 Mio.
33,1 Mio.
1.408,8 Mio. €
656,4Mio. €
32%

25.140 Pers.

3ayrischer

Wald
8,860 Mio.
15,2 Mio.
15,2 Mio.
616,5Mio. €
4,0%

27.106 Pers.

Vergleich mit anderen Branchen in der Pfalz

Quelle: dwif 2022

Um zu verstehen, wie stark der Tourismus in der Pfalz tatsachlich aufgestellt ist, reicht ein

Vergleich mit Reisegebieten nicht aus, denn in einigen Regionen hat der Tourismus einen noch

hoheren Stellenwert, weil andere Branchen nicht so leistungsstark oder so zahlreich vertreten sind.

e Inder Pfalzwird durch den Tourismus ein Nettoumsatz von 1,96 Mrd. € erwirtschaftet.

o Damitistder Tourismus im Umsatz starker als die Branche Erziehung/Unterricht

(Kindergarten, Schulen, Hochschulen) mit 1,56 Mrd. €.

» Auchdie Branchen Information/Kommunikation (Verlage, Software, TV, Kino, Musik, etc.) mit
1,06 Mrd. € Nettoumsatz und die Land- und Forstwirtschaft mit 0,87 Mrd. € tragen weniger

zum Gesamtumsatz in der Pfalz bei als der Tourismus.
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X, WIRTSCHAFTSFAKTOR TOURISMUS -
BERECHNUNGSSCHEMA

1. Schritt: Ermittlung der Bruttoumsatze (inkl. USt.)
Nachfrageumfang x Tagesausgaben = Bruttoumsatz

2. Schritt: Ermittlung der Nettoumséatze (ohne USt.)
Bruttoumsatz - Umsatz(Mehrwert)-steuer = Nettoumsatz

3. Schritt: Ermittlung der Einkommenswirkungen 1. Umsatzstufe (EW1)
Nettoumsatz x Wertschdpfungsquote = EW1

4. Schritt: Ermittlung der Einkommenswirkungen 2. Umsatzstufe (EW2)
(Nettoumsatz - EW1) x Wertschopfungsquote = EW2

5. Schritt: Ermittlung des touristischen Einkommensbeitrages
(EW1+EW2) : Primareinkommen (PE) = Tourismusbeitrag zum PE in %
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